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SUD. Drei in orangefarbe-
ne Ganzkorperanziige ge-
kleidete Jugendliche sorg-
ten gestern Mittag fiir Auf-
sehen auf der Bochumer
Strafle. Schiiler ziickten
ihre Handys und schossen
Selfies mit den grellen
Phantomen. Ein Vorge-
schmack auf die neue
Imagekampagne fiir die
Siidstadt. Orange, so taten
es die Organisatoren ges-
tern kund, soll die Kampa-
gnenfarbe sein.

Orange ist eine Signalfarbe.
Sie steht fiir Aufbruch und
Aktivitat, vielleicht auch fiir
Lebensfreude. Und Orange ist
nicht zuletzt der gemeinsame
farbliche Nenner der Logos
von Initiative Stid, Siider
Werbe- und Interessenge-
meinschaft sowie der Immo-
bilien- und Standortgemein-
schaft Bochumer Strafie. Die-
se drei Vereine wollen wie be-
richtet gemeinsam fiir ein
besseres Image der Sudstadt
kdmpfen, inklusive Grullbad
Konig Ludwig und Hochlar-
mark. Die Kampagne soll im
Sommer starten - eventuell

mit dem Stadtteilsommerfest

auf dem Neumarkt als Start-
schuss. Das wiinscht sich zu-
mindest Gerd Liebetanz, der
Vorsitzende der Initiative
Sid. 30000 Euro stehen fiir
die Kampagne in diesem Jahr
zur Verfiigung. 15000 Euro
steuert die Stadt bei, den Rest
wollen die beteiligten Vereine
aus eigener Kasse und mit
Spenden aufbringen. Biirger-
meister Christoph Tesche
'schloss eine weitere Finanzie-
rung in den kommenden Jah-
ren nicht aus, ,falls die Kam-
pagne fufst“.

Das Geld ist vor allem fiir
externe Agenturen gedacht.
»Bis Ostern soll die Ausschrei-
bung fertig sein“, sagte Stefan
Prott von der ISG Bochumer
Strafle. ,Dann laden wir drei
Agenturen ein, die uns ihre

- Siid wird orange

Neue Imagekampagne soll im Sommer starten und Positives in die Kopfe pflanzen

Wollen das Siider Imae aufpolieren (v.l.): Stefan Prott (ISG), Hans Knoblauch (Iitiative Siid), Biirgerme_iser Christoph Te-

sche, SWIG-Chef Markus Pocholeck und Gerd Liebetanz, Vorsitzender der Initiative Siid. In den orangen Anziigen steckten
Max Stobberg, Torben Kraft und Lisa Héltervennhoff. ‘

Ideen prisentieren werden. “
Wenn es nach Stefan Prott
geht, ist ,iber die negativen
Seiten von Siid schon genug
gesprochen worden“. Es sei
an der Zeit, Positives in die
Kopfe zu pflanzen - zunachst
in die Kopfe der Siider selbst.
Kein leichtes Ansinnen, wie
der Siider CDU-Vorsitzende
und Initiative-Stid-Mitstreiter
Hans Knoblauch meinte: ,In
Siid redet so gut wie keiner
iiber den neuen Stadthafen
oder das Wasserspiel auf dem
Neumarkt. Es heifst immer
nur: ,Ihr tut nichts fir Sud‘.« .

- Hoffnung auf
_ neue Fordermittel

Tatsdchlich sind seit 2003
mehr als zehn Millionen Euro
an Fordergeldern nach Sud

und Grullbad geflossen. 2012
endete das (ebenfalls orange)
Stadtteilprojekt  Siid/Grull-
bad. Biirgermeister Christoph
Tesche weckte Hoffnung auf
weitere Fordermittel. Konkret
nannte er das EU-Projekt
,otarke Quartiere - Starke
Menschen®. ,Wir priifen der-
zeit, ob es Moglichkeiten
gibt, Mittel fiir Stid und ande-
re Stadtteile zu beantragen,
sagte Tesche. ,Das liefie sich
prima in die Imagekampagne
integrieren. “

Auch die Idee einer Landes-
wasserschau an der renatu-
rierten Emscher fiihrte der
Biirgermeister an: ,Das ware
eine grofle Chance, weil sich
die Bauvorhaben auch nach-
haltig auswirken.“ Doch sei
der Emscherumbau auch so
schon ein Gewinn, der Sud
enorm aufwerte.
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Nahvefsorgung als Stérke

Die Siider sollen stolz auf ih-
ren Stadtteil sein. Das ist das
grofde Ziel der neuen Image-
kampagne. Erst in einem
zweiten Schritt wird die frohe
Botschaft hinausgetragen in
die nordlich der A2 gelege-
nen Stadtteile und die Nach-
barstadte.

Wie genau die Kampagne
funktionieren kann, werden
externe Agenturen in den
kommenden Wochen eror-
tern. Doch die Auftraggeber
machen klar: Neben den klas-
sischen Werbemitteln wie
Plakate oder Logos im Stadt-
bild soll das Internet eine
Hauptrolle spielen. Denkbar
sei eine ,,Stider Challenge“ in

sozialen Netzwerken oder
auch Aktionen auf dem Vi-
deoportal Youtube.

Die von den drei Verei-
nen selbst ausgemachten
Stdrken der Stidstadt soll
die Kampagne klar benen-
nen: gute Verkehrsanbin-
dung und Nahversorgung,
preiswerter Wohnraum,
viele Schulen.

Stefan Prott ist guter Din-
ge, dass die Kampagne ziin-
det: ,Diesmal ziehen drei
Vereine an einem Strang.
Das gibt uns die Hoffnung,
mehr zu erreichen als bei
fritheren Versuchen.“ Vor
Jahren sollte ein Siid-Smi-
ley-Aufkleber der Initiative
Siid das Image des Ortsteils
aufwerten.-




